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Краткое описание проекта | Hello world
Сообщество модельеров нотаг – это тематическая социальная интернет-сеть, участники которой получают возможность продавать свои вещи, выкладывать портфолио, общаться, комментировать те или иные события, создавать команды, обсуждать приемы моделирования, кроя, публиковать выкройки и др.

Цели создания сообщества
Цели основных групп участников процесса
	Создатели и инвесторы

 - Получение прибыли

 - Профессиональная и творческая реализация
	Независимые модельеры, марки одежды, магазины дизайнерской одежды
 - продажа и покупка вещей

 - информация и общение

 - поиск и предложение работы и сотрудничества

 - реклама своей продукции

 - представительство в тематическом сообществе

 - продвижение продукции
	Производители и продавцы расходных материалов
 - реклама продукции целевой аудитории



Нотаг станет таким же местом встречи модельеров в интернете, таким же  простым и удобным сервисом, как яндекс или гугл для поиска.
Принцип работы

На примере взаимодействия основных групп пользователей.
	Возможности
	Группа пользователей
	Взаимодействие
	Группа пользователей
	Возможности

	Магазин вещей
Портфолио
Комментарии и обсуждение вещей, событий
Собственный PR
	Модельер
	Продажа вещей
Индивидуальный пошив
Собственный PR
	Покупатель
	Гардероб купленных на нотаге вещей
Комментирование и обсуждение вещей, событий

	
	
	Поиск вещей
Поиск на индивидуальный пошив
	
	

	
	Модельер
	Коммуникация
Поиск партнеров в команду
	Модельер
	

	
	Модельер
	Мониторинг перспективных модельеров
	Продюссер
	

	
	
	Поиск продюссеров
	
	

	
	Модельер
	Поиск закройщиков, швей, моделей, фотографов
	Закройщики, швеи, модели, фотографы
	Портфолио

	
	
	Поиск модельеров
	
	

	Представительство в сообществе
Корпоративный блог
	Марки одежды, признаные модельеры, компании из fashion-сектора
	PR (напр., корпоративный блог)
Продажа вещей
	Модельеры, покупатели и др.
	


SWOT-анализ
	Сильные стороны
- есть сайт
 - предполагаемая модель поведения пользователей сервиса работает 
- есть аудитория – зарегистрированные пользователи
- есть команда: автор идеи, интернет-маркетинг, оффлайн PR
- есть помещение для создания оффлайн представительства и шоу-рума
- разделенность финансовых потоков: заработок онлайн (размещение рекламы на сайте) и оффлайн (реализация вещей, индивидуальный пошив)
	Слабые стороны
- малопредсказуемость развития рыночной ситуации
- нет ивестирования
- существующий сайт необходимо переделать 
- сайт не обновлялся около полугода



	Возможности
- стать тематическим сообществом и занять всю нишу
- повышенная активность модельеров, дизайнеров в сети в связи с кризисом
- повышенная активность покупателей в сети
- повышенная активность рекламодателей в сети
- дешевые дизайн и программирование
	Опасности
 - коллапс мировой финансовой системы
 - выбранная модель поведения модельеров в сети не получит широкого распространения


План реализации

	дата
	сайт
	онлайн продвижение
	оффлайн продвижение

	
	
	
	

	2009
	
	
	

	2.24.2009
	поехали
	
	

	март
	 - есть прототипы сервисов
 - готов основной сервис, тестируется
 - разрабатываются шаблоны дизайна
 - есть инвестиции
	 - начать вести блог нотага в ЖЖ, вписаться в группы, связанные с фэшн, в ЖЖ, вконтакте и др.
	 - начать создание pr-базы
 - личные встречи с модельерами

	апрель
	 - работает основной сервис
 - перенос существующих материалов
 - готов дизайн, основной сервис
	 - перенос вещей и постов с предыдущего сайта
 - посты о моде в ЖЖ переносятся на нотаг в формате "начало" в ЖЖ, а "основная часть" на нотаге
	 - развитие pr-базы
 - посещение фэшн-мероприятий и отчет по ним в блоге нотага
 - личные встречи с модельерами

	май
	 - тестирование и внедерение второстепенных сервисов
	 - постинг
 - новые сервисы
	 - переговоры с модельерами и марками по открытию представительства
 - участие в вечеринках
 - организация инфоспонсорства
 - личные встречи с модельерами и привлечение на сайт

	июнь
	 - тестирование и внедерение второстепенных сервисов
 - реклама, pr, набор аудитории
	 - постинг
 - новые сервисы
	 - личные встречи с модельерами и привлечение на сайт
 - участие в вечеринках
 - организация инфоспонсорства

	июль
	 - тестирование и внедерение второстепенных сервисов
 - реклама, pr, набор аудитории
	 - постинг
 - новые сервисы
	 - личные встречи с модельерами и привлечение на сайт
 - участие в вечеринках
 - организация инфоспонсорства

	август
	 - монетизация
 - реклама, pr, набор аудитории
 - новый дизайн, упрощение сервисов
	 - постинг
 - новые сервисы
	 - личные встречи с модельерами и привлечение на сайт
 - участие в вечеринках
 - организация инфоспонсорства

	сентябрь
	 - глобальная атака
 - повышение лояльности юзеров
 - начало продаж рекламы на сайте
	 - экшн на сайте
	 - личные встречи с модельерами и привлечение на сайт
 - участие в вечеринках
 - организация инфоспонсорства

	октябрь
	 - равзитие второстепенных сервисов
 - продажа рекламы
	
	 - личные встречи с модельерами и привлечение на сайт
 - участие в вечеринках
 - организация инфоспонсорства

	ноябрь
	 - равзитие второстепенных сервисов
 - продажа рекламы
	
	 - традиция ежемесячных тусовок notag

	декабрь
	 - равзитие второстепенных сервисов
 - продажа рекламы
	
	

	2010
	
	
	

	январь
	 - равзитие второстепенных сервисов
 - продажа рекламы
	
	

	февраль
	 - работающий ресурс с ежедневной стабильной посещаемостью, постоянным активным ядром аудитории и базой рекламодателей

посетителей 200 000 /мес.
предложение о продаже за 20 000 000 руб.

Дальнейшие возможности - открытие бутика нотаг и развтие индустрии недорогих штучных дизайнерских вещей.


Cash flow

	
	
	март
	апрель
	май
	июнь
	июль
	август

	вар. 1
	 
	64150
	64150
	64150
	64150
	64150
	64150

	
	дизайнер
	30000
	30000
	30000
	30000
	30000
	30000

	
	программист
	30000
	30000
	30000
	30000
	30000
	30000

	
	хостинг
	4150
	4150
	4150
	4150
	4150
	4150

	
	
	
	
	
	
	
	

	вар. 2
	 
	184150
	184150
	184150
	184150
	184150
	184150

	
	команда
	60000
	60000
	60000
	60000
	60000
	60000

	
	оптимизация сайта
	10000
	10000
	10000
	10000
	10000
	10000

	
	продвижение сайта
	50000
	50000
	50000
	50000
	50000
	50000

	
	
	
	
	
	
	
	

	вар. 3
	 
	284150
	284150
	344150
	284150
	284150
	284150

	
	статьи на сайте
	30000
	30000
	30000
	30000
	30000
	30000

	
	место встречи
	40000
	40000
	40000
	40000
	40000
	40000

	
	оффлайн промо
	 
	 
	60000
	 
	 
	 

	
	онлайн промо
	30000
	30000
	30000
	30000
	30000
	30000

	сентябрь
	октябрь
	ноябрь
	декабрь
	январь
	февраль

	42000
	42000
	42000
	42000
	42000
	42000

	 
	 
	 
	 
	 
	 

	30000
	30000
	30000
	30000
	30000
	30000

	12000
	12000
	12000
	12000
	12000
	12000

	
	
	
	
	
	

	162000
	162000
	162000
	162000
	162000
	162000

	60000
	60000
	60000
	60000
	60000
	60000

	10000
	10000
	10000
	10000
	10000
	10000

	50000
	50000
	50000
	50000
	50000
	50000

	
	
	
	
	
	

	442000
	282000
	282000
	342000
	282000
	282000

	30000
	30000
	30000
	30000
	30000
	30000

	40000
	40000
	40000
	40000
	40000
	40000

	180000
	20000
	20000
	80000
	20000
	20000

	30000
	30000
	30000
	30000
	30000
	30000

	
	
	с учетом 30%

	Вложения на 8 мес.:
	468 900,00р.
	609 570,00р.

	
	1 428 900,00р.
	1 857 570,00р.

	
	2 488 900,00р.
	3 235 570,00р.


Аудитория и реклама
Даны три прогноза роста аудитории, соотвествующие трем вариантам финансирования. Стоимость показа банеров рассчитывалась по формуле ([кол-во уник. посет.] * 3) / 1000 * 600, где кол-во уник. посетителей умножается на три (получаем примерное количество показов), делится на 1000 (получаем количество тысяч показов) и умножается на 600 (руб. за тысячу показов – средняя цена по рынку).

	 Месяц
	март
	апрель
	май
	июнь
	июль
	август

	 Коэфф. роста ауд.
	0,1

	Аудитория, уник. пос.
	3000
	3300
	3630
	3993
	4392
	4832

	банер 240х400
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	банер-растяжка
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	представительства
компаний и модельеров
	 
	 
	 
	16000
	16000
	32000

	 
	 
	 
	 
	2
	2
	4

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	
	
	
	
	

	 Коэфф. роста ауд.
	0,3

	Аудитория, уник. пос.
	3000
	3900
	5070
	6591
	8568
	11139

	банер 240х90
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	банер-растяжка
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	представительства
компаний и модельеров
	 
	 
	 
	16000
	32000
	64000

	 
	 
	 
	 
	2
	4
	8

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	
	
	
	
	

	 Коэфф. роста ауд.
	0,3

	Аудитория, уник. пос.
	3000
	3900
	5070
	6591
	8568
	11139

	банер 240х90
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	банер-растяжка
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	представительства
компаний и модельеров
	 
	 
	 
	16000
	32000
	64000

	 
	 
	 
	 
	2
	4
	8

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 


	сентябрь
	октябрь
	ноябрь
	декабрь
	январь
	февраль
	март

	0,5
	0,3
	0,3
	0,5
	0,1
	0,3
	0,3

	7247
	9421
	12248
	18372
	20209
	26272
	34153

	13045
	16959
	22046
	33069
	36376
	47289
	61476

	13045
	16959
	22046
	33069
	36376
	47289
	61476

	32000
	48000
	48000
	64000
	64000
	80000
	80000

	4
	6
	6
	8
	8
	10
	10

	58090
	81917
	92093
	130139
	136753
	174579
	202952

	
	
	
	
	
	
	

	0,6
	0,4
	0,4
	0,6
	0,2
	0,4
	0,4

	17822
	24951
	34931
	55890
	67068
	93895
	131453

	32080
	44912
	62876
	100602
	120722
	169011
	236616

	32080
	44912
	62876
	100602
	120722
	169011
	236616

	96000
	160000
	176000
	192000
	208000
	224000
	240000

	12
	20
	22
	24
	26
	28
	30

	160159
	249823
	301752
	393204
	449445
	562023
	713232

	
	
	
	
	
	
	

	0,7
	0,5
	0,5
	0,7
	0,4
	0,4
	0,4

	18936
	28404
	42606
	72430
	101402
	141963
	198748

	34085
	51127
	76691
	130374
	182524
	255533
	357746

	34085
	51127
	76691
	130374
	182524
	255533
	357746

	96000
	160000
	176000
	192000
	224000
	288000
	336000

	12
	20
	22
	24
	28
	36
	42

	164169
	262254
	329381
	452748
	589047
	799066
	1051492


Расчет роста аудитории проводился на основании открытой статистики близких по тематике сайтов и корректировался с учетом сезонности поведения интернет-аудитории, специфичности проекта, ежегодного прироста аудитории в интернете.
Представительство компаний и модельеров – это пакет услуг, который поможет компаниям и независимым модельерам плотно взаимодействовать с аудиторией проекта. Стоимость пакета 8 000 руб. / мес., услуги: корпоративный блог компании, публикация вакансий от имени компании, их положение в топе, ограниченное количество показов текстовых и банерных объявлений на сайте, скидка на банерную рекламу на период подписки и др.

При вложениях по 2 варианту и развитии событий по 2 варианту вложения инвестора вернуться в феврале 2010 г. при условии, что на это будет отчисляться 60% от прибыли сайта.
FAQ инвестора

Сколько вкладывать?
 - в сайт на 8 мес. 500 000 (доля 40%), 1 500 000 (доля 60%) или 2 500 000 руб (доля 70%).
Когда деньги вернуться и какой будет заработок?
 - в первом варианте вернуться в феврале 2010 года, дальнейший ежемесячный доход инвестора составит около 81 000 руб. и будет расти. Во втором варианте инвестиции вернуться также в феврале 2010 года, дальнейший ежемесячный доход инвестора составит около 428 000 руб./мес. С дальнейшим ростом. В третьем варианте инвестиции вернуться в марте 2010 года, дальнейший ежемесячный доход составит около 736 000 руб./мес . С дальнейшим ростом.
Прогнозы основаны на личном опыте участников команды, статистике интернета и интуиции.
Как смогу выйти из проекта?
 - продажа доли стратегическому инвестору.
Насколько затратно физическое участие в проекте?
 - команда собрана, есть руководитель, план. Контроль – еженедельный отчет руководителя по выполненному плану и по финансовому состоянию проекта.
Мера участия для принимаемых решений?
 - команда самостоятельно обсуждает решения, окончательное решение принимает руководитель, инвестор не имеет права отменять принятое решение.
 Если необходимо будет дофинансирование, то на каких условиях?
 - команда продает часть своей доли за дофинансирование.
Команда
Баранов Дмитрий – автор идеи, 4-х летний опыт строительства сайтов.
Елизавета Салтыкова – ранее руководитель проектов в РБК (Love planet).
Даниэль Мэтти – фриланс PR, опыт работы на закупках в Европе для российских бутиков.
Ссылки
- Василий Эсманов, один из основателей lookatme, интервью 18 сентября 2008.
«Мы появились в октябре 2007-го, а самоокупаемости достигли где-то в апреле».
«По большому счету, и нынешние сто двадцать — сто тридцать тысяч человек, которые пользуются сайтом ежемесячно, обусловлены именно сетью друзей-знакомых. Никто не занимался специально пиаром или раскруткой сайта».
«Сейчас все работает прекрасно, у нас отличная динамика роста, около 30% в месяц. Когда дотянем до двухсот тысяч участников, мы обязательно придумаем что-то новое, и так далее».
 - динамика роста интернет-аудитории
«В 2007 и 2008 годы темпы роста аудитории снизились и составили 33% и 37% (предварительные данные) соответственно».
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